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คอปเปอร์ ไวร์ด 

 วันศุกร์ท่ี 18 ตุลาคม พ.ศ. 2562  

CPW 
กลุ่มพาณิชย ์  
ลักษณะธุรกิจ: ผู้ประกอบการร้านค้าปลีกสินค้าดิจิทัลไลฟ์สไตล์ ภายใต้ร้าน .life และเป็นตัวแทนจําหน่าย
สินค้าภายใต้แบรนด์ Apple ผ่านร้าน iStudio by Copperwired, Ai_ (Apple Intuition, ร้าน Apple 
ขนาดใหญ่), U-store และ iServe รวมถึงธุรกิจค้าส่งสินค้าอุปกรณ์ทันสมัย 

ราคา IPO (บาท) 2.38 
ทุนจดทะเบียนหลัง IPO 
(ล้านบาท) 

300.00 

การกระจายหุ้น IPO (หุ้น)  รายชื่อผู้ถือหุ้น ก่อน IPO หลัง IPO พาร์ (บาท) 0.50 

บุคคลตามดุลยพนิิจของผู้จัด

จาํหน่ายหลักทรัพย์ 

90,100,00  กลุ่มครอบครัวองิค์ธเนศ 74.75% 54.88% มูลค่าตลาด (ล้านบาท) 1,428.00 

นักลงทุนสถาบัน 56,000,000  นายปรเมศร์ เหรียญเจริญสุข 15.39% 11.28%   

ผู้มีอุปการคุณของบริษัทฯ 8,800,000  ผู้ถือหุ้นอ่ืน 9.86% 7.24%  
ก ร ร ม ก า ร  ผู้ บ ริ ห า ร  แล ะ

พนักงานของบริษัทฯ 

5,100,000  ประชาชนทั่วไป 0.00% 26.60%  

รวม 160,000,000  รวม 100.00% 100.00%  

รายชื่อกรรมการ ตําแหน่ง  

1. นายณรงค์ อิงค์ธเนศ ประธานกรรมการ กรรมการบริหาร กรรมสรรหา 
2. นายโสภณ บณุยรัตพนัธุ์ กรรมการ กรรมการบริหาร  
3. นายปรเมศร์ เหรียญเจริญสขุ กรรมการ กรรมการบริหาร ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร (CEO)  

ข้อมูลท่ีบริษัทเปิดเผยและการวิเคราะห์เบ้ืองต้น 
 บริษัท คอปเปอร์ ไวร์ด จํากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ” หรือ “CPW”) ดําเนินธรุกิจจําหน่ายสินค้า

ดิจิทลัไลฟ์สไตล์ ภายใต้ร้าน .life และเป็นตวัแทนจําหน่ายสินค้าแบรนด์ Apple ผ่านร้าน iStudio by 
Copperwired, Ai_ (Apple Intuition, ร้าน Apple ขนาดใหญ่), U-store และ iServe รวม 40 แหง่  

 บริษัทฯ จะเสนอขายหุ้นตอ่ประชาชนทัว่ไป กรรมการ และพนกังานบริษัท (IPO) รวมทัง้หมด 160 
ล้านหุ้น ราคาพาร์ 0.5 บาท โดยเงินท่ีได้จาก IPO จะใช้ในปี 2563 โดยแบง่เป็นการขยายสาขาร้านค้า
ปลีก .life รวม 6 แหง่ (70 ล้านบาท), การปรับปรุงร้าน .life เดิม 3 แหง่ (18 ล้านบาท) ให้มีความ
ทนัสมยัและมีเอกลกัษณ์มากขึน้ โดยสว่นท่ีเหลอื 272 ล้านบาท จะใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนในบริษัทฯ 

 กําไรปี 2561 อยูท่ี่ 82.4 ล้านบาท เติบโต 28.3% จากยอดขายรวมท่ีเติบโตสงู 15.7% โดยหลกัจาก
สินค้าดิจิทลัไลฟ์สไตล์และสมาร์ทโฟน หนนุ SG&A/Sales ลดลงเป็น 12.6% จาก 13.2% ปี 2560 
อย่างไรก็ตาม หากพิจารณากําไรงวด 1H62 จะลดลง 33.3% หลงัสดัสว่น SG&A/Sales เพ่ิมขึน้เป็น 
13.7% จาก 12.6% ใน 2H62 จากคา่เช่าพืน้ท่ีปรับตวัสงูขึน้ ทัง้ในสาขาเดิมและสาขาท่ีเปิดใหม ่ 2 
แหง่ จากยอดขายรวมท่ีเติบโตเพียง 6.3% yoy ใน 1H62 หกัล้างผลบวก Gross margin ท่ีปรับตวั
เพ่ิมขึน้ หลงัสดัสว่นยอดขายสินค้าดิจิทลัไลฟ์สไตล์มาร์จิน้สงู ปรับเพ่ิมขึน้ตอ่เน่ือง โดยภาพรวมการ
เติบโตระยะยาว อาจต้องคาดหวงัจาก 5G ท่ีจะเข้ามา ช่วยหนนุการเติบโตของอปุกรณ์ IoT ให้มีความ
แพร่หลายมากขึน้ 

 CPW จะเข้าซือ้ขายในตลาดหลกัทรัพย์ฯ ครัง้แรก ในวนัท่ี 18 ต.ค.62 โดยมีราคา IPO อยู่ท่ี 2.38 บาท 
คิดเป็น PER ประมาณ 20.6 เทา่ (อิงกําไร 4 ไตรมาสลา่สดุย้อนหลงั) ใกล้เคียงกบัคา่เฉล่ีย PER ของ
ผู้ประกอบการที่มีธรุกิจใกล้เคียงกนั COM7 (28.7 เทา่) และ SPVI (16.6 เทา่) ท่ี 22.7 เทา่ 

 
 
 

 
สุวัฒน์ วัฒนพรพรหม 

นักวิเคราะห์ปัจจัยพื้นฐานด้านหลักทรัพย ์
เลขทะเบียนนักวิเคราะห์: 044015 

Suwat@asiaplus.co.th 
กําพล อัครวรินทร์ชัย 

ผู้ช่วยนักวิเคราะห์

FY: ปิด 31 ธ.ค. FY59A FY60A FY61A 1H61 1H62 

รายได้รวม (ล้านบาท) 2,550 2,789 3,228 1,490 1,578 

กําไรสทุธิ (ล้านบาท) 21.9 64.2 82.4 39.7 26.5 

EPS (บาท) 0.03   0.11  0.14  0.07 0.04 

Net Profit Margin (%)  0.9 2.3 2.6 2.7 1.7 

ROE (%) 6.3 22.1 24.6 25.4* 16.2* 

ทีม่า : งบการเงิน / หนงัสือชีช้วน / EPS คํานวณ ทีพ่าร์ 0.5 บาท จํานวน 600 ลา้นหุน้ *ปรบัการคํานวนเป็นรายปี เพือ่เปรียบเทียบ 



Flash Note 
Research Division 
 

 

 

CPW ผู้นําร้านค้าปลีกอุปกรณ์ดิจิทัล 

บริษัท คอปเปอร์ ไวร์ด จํากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ หรือ CPW”) ผู้ ดําเนินธุรกิจจดัจําหน่ายสินค้าดิจิทลัไลฟ์ 
สไตล์ ภายใต้แนวคิด “สถานท่ีสําหรับผู้ ท่ีหลงใหลในเทคโนโลยี สามารถเข้ามาดแูละเลือกซือ้ของในร้านได้
อย่างสนกุ เหมือนสนามเด็กเล่นของผู้ ใหญ่” ผ่านร้านค้าปลีก รวม 40 สาขา .life รวม 20 สาขา และเป็น
ตัวแทนจัดจําหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ Apple ผ่านร้าน iStudio by copperwired และ Ai_ (Apple 
Intuition, ร้าน Apple ขนาดใหญ่) รวม 13 และ 1 สาขา ตามลําดับ รวมถึงมีศูนย์บริการซ่อมบํารุง
ผลิตภณัฑ์มาตรฐาน Apple ในช่ือ iServe 5 สาขา รวมถึงร้าน U-Store by copperwired อีก 1 สาขา ซึ่ง
เปิดดําเนินการสาขาแรกช่วง ส.ค.62 ท่ีผ่านมา โดยปัจจบุนับริษัทฯ มีบริษัทย่อยในกลุ่ม 1 แห่ง คือ บริษัท 
โคแอน โดยเป็นผู้จดัจําหน่ายค้าสง่สินค้าดิจิทลัไลฟ์สไตล์ 

ภาพรวมธุรกิจของบริษัทฯ มีสดัส่วนรายได้จากการขายสินค้าเป็นหลกั (คิดเป็น 96.2% ของรายได้รวม) 
โดยสามารถแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มสินค้าดิจิทัลไลฟ์สไตล์ (43.4% ของรายได้รวม) 2) กลุ่ม
โทรศพัท์มือถือ (26.8% ของรายได้รวม) และ 3) กลุ่มคอมพิวเตอร์และแท็บเล็ต (26% ของรายได้รวม) 
ขณะท่ีอีกส่วนจะมาจากรายได้บริการ (คิดเป็น 2.7% ของรายได้รวม) โดยหลกัมาจากค่าบริการซ่อมแซม
ในศนูย์บริการ iServe และส่วนต่างรับประกนัอปุกรณ์จาก Apple Care และรายได้อ่ืน (คิดเป็น 1% ของ
รายได้รวม) จากคา่สง่เสริมการขาย และคา่โฆษณา 

ขณะท่ีหากพิจารณาตามช่องทางการจําหน่าย จะสามารถเป็นออกเป็น 3 ช่องทาง ดงันี ้

1) ร้านค้าปลีกหน้าร้าน และบริการ (92.7% ของรายได้รวม) โดยแบง่เป็น 2 รูปแบบหลกั ได้แก่ 

a. ร้าน .life (ดอทไลฟ์) จําหน่ายสินค้ากลุ่มดิจิทัลไลฟ์สไตล์ และสินค้า IoT ทัง้
อปุกรณ์เสริมสินค้าไอที, อปุกรณ์กีฬา, เคร่ืองใช้ในบ้าน (สมาร์ทโฮม) และสํานกังาน 
ซึง่จะมีฟังก์ชนัเทคโนโลยีตา่งๆ เข้ามาเสริม 

b. กลุ่มร้าน Apple Brand Shop ได้แก่  

i. ร้าน iStudio by Copperwired, Ai_ และ U-Store by Copperwired ซึ่ง
จะเป็นร้านค้าผลิตภณัฑ์ภายใต้กลุ่ม Apple ทัง้หมด เช่น iPhone, iPad, 
Mac และ Apple Watch  

ii. ร้าน iServe ให้บริการศูนย์ซ่อมแซมสินค้าแบรนด์ Apple ซึ่งได้รับการ
อนญุาต และรับรองมาตรฐาน จาก Apple อย่างเป็นทางการ 

2) ค้าส่งเชิงพาณิชย์ (5.8% ของรายได้รวม) ในกลุ่มสินค้าดิจิทลัไลฟ์สไตล์ และสินค้า IoT ผ่าน
ช่องทางการจําหน่ายโดยบริษัท โคแอน โดยมีทีมงานเพ่ือรับผิดชอบคําสัง่ซือ้จากลกูค้า ทาง
โทรศพัท์ อีเมล และการเจาะตลาดตามร้านค้า 

โครงสร้างบริษัทและการถือหุ้นของ CPW  สัดส่วนยอดขายแบ่งตามกลุ่มสินค้าและช่องทางการขาย 

 

 

 

ทีม่า : หนงัสือชีช้วน  ทีม่า :  หนงัสือชีช้วน 
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3) ช่องทางจาํหน่ายทางออนไลน์ (0.4% ของรายได้รวม) โดยหลกัจะมาจากเวบ็ไซต์ของบริษัท
รวมถึงช่องทางโซเชียล มีเดีย ตา่งๆ 

 

อุตฯมือถือเริ่มทรงตัว ต้องคาดหวังการเติบโตรอบใหม่จากสินค้า IoT 

ตวัเลขยอดขายสมาร์ทโฟนในไทย ท่ีลดลง 8.6% ในปี 2561 และมีการคาดการณ์ว่าจะลดลงราว 4% มา
อยู่ท่ี 17 ล้านเคร่ือง ในปี 2562 สะท้อนภาพรวมตลาดฯที่เข้าสู่จุดอ่ิมตัว หลังปัจจุบันกว่า 70% ของ
ประชากรในประเทศไทยมีการใช้มือถือสมาร์ทโฟนแล้ว ประกอบกับ พฤติกรรมผู้บริโภคท่ีมีการใช้มือถือ
เคร่ืองเดิมนานขึน้ จากปัจจยัต่างๆ เช่น คณุภาพการใช้งานนานขึน้ และการขาดนวตักรรมใหม่ๆ สะท้อน
จาก iPhone ท่ีเร่ิมมีแนวโน้มได้รับความนิยมลดลง จากการตัง้ราคาขายท่ีสงู และมีนวตักรรมใหม่ๆท่ีน่า
ต่ืนเต้นน้อยลง เม่ือเทียบกบัสมาร์ทโฟนแบรนด์จีน (Huawei, Oppo, Vivo, และ Xiaomi) ท่ีมีราคาต่ํากว่า 
รวมถึงสินค้าประเภทอ่ืนๆ เช่น Tablet และ Smart watch ท่ีเร่ิมมีการแข่งขนัจากผู้ผลิตแตล่ะรายสงูขึน้ 

ภาพรวมข้างต้น อาจเป็นข้อจํากดัตอ่การเติบโตระยะสัน้ของกลุม่ ท่ีมาจากการแย่งส่วนแบ่งตลาดผู้ ค้าราย
ย่อยมากขึน้ กล่าวคือ ปัจจบุนัสถานการณ์อตุฯสมาร์ทโฟนไทย พบว่ามีผู้ครองส่วนแบ่งตลาด 3 กลุ่มหลกั 
กลุ่มละราว 30% คือ ร้านค้าปลีก Chain store (เช่น COM7, JMART, และ CPW), ผู้ ให้บริการเครือข่าย 
(ADVANC, DTAC, และ TRUE) และ ร้านค้ารายย่อยในต่างจงัหวดั โดยจากตลาดท่ีเข้าสู่จดุอ่ิมตวั จึงทํา
ให้เช่ือว่านบัจากนีก้ารเติบโตของผู้ จําหน่ายมือถือ Chain store จะต้องมาจากการแย่งชิงส่วนแบ่งตลาด
ร้านค้ารายย่อยต่างจงัหวดัมากขึน้ จากการใช้ข้อได้เปรียบอํานาจต่อรองกบั Supplier ท่ีสงูกว่า หนนุการ
ทําโปรโมชัน่ท่ีมีประสิทธิภาพมากกว่า อย่างไรก็ตามอาจเป็นความเสี่ยงต่อผู้ประกอบการท่ีมีธุรกิจกระจกุ
ตัวสูง เช่น SPVI และ CPW ซึ่งมีสัดส่วนรายได้จากแบรนด์ Apple คิดเป็นถึงราว 90% และ 71% 
ตามลําดบั 

ร้านค้าสินค้าดิจิทัลไลฟ์สไตล์  ร้าน iStudio และศูนย์บริการ iServe 

 

 

 
ทีม่า : หนงัสือชีช้วน  ทีม่า :  หนงัสือชีช้วน 

ช่องทางการจัดจําหน่ายของบริษัทฯ 

ทีม่า : หนงัสือชีช้วน 
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อย่างไรก็ตาม เช่ือว่าในระยะยาว อตุสาหกรรมยงัมีโอกาสกลบัมาขยายตวัได้ โดยคาดหวงัจากการเข้ามา
ของโครงข่าย 5G (มีการเช่ือมต่ออุปกรณ์หลายสถานีฐาน + ความรวดเร็วการรับส่งข้อมลูสูง) ท่ีจะมา
รองรับตลาดอุปกรณ์ IoT (Internet of Things) ซึ่งจะก่อให้เกิดระบบอัจฉริยะ ช่วยเพ่ิมโอกาสทางธุรกิจ
จากการใช้ในกลุ่มอตุฯวงกว้างมากขึน้ อาทิ เกษตรกรรม การแพทย์ และยานยนต์ ปัจจบุนัผู้ เล่นในตลาด
ส่วนใหญ่ยังเป็นกลุ่มผู้ ค้าออนไลน์ โดยยังไม่มีผู้ เล่นรายใหญ่เข้ามารุกตลาดอย่างจริงจัง ขณะท่ีหาก
พิจารณา CPW ซึง่มีร้าน .life (สินค้าดิจิทลัไลฟ์สไตล์และ IoT) รวม 20 สาขา มากกวา่ร้านค้า Chain store 
รายอ่ืน จงึเช่ือวา่ยงัมีโอกาสในการเติบโตในตลาด IoT จากข้อได้เปรียบการมีหน้าร้านในศนูย์การค้าชัน้นํา 
จบักลุ่มลกูค้าระดบักลาง-บน ขณะที่ COM7 (ร้าน Bb Beyond D-Box) และ JMART (ร้าน JMART IoT) 
เพ่ิงเร่ิมมีการเปิดสาขาแรก ในช่วง 3Q62 จงึอาจยงัต้องใช้เวลาในการเรียนรู้ตลาด 

 

กําไร 1H62 เท่ากับ 26.5 ล้านบาท ลดลง 33.3% yoy 

กําไรปี 2561 เท่ากับ 82.4 ล้านบาท เติบโต 28.3% แม้มีแรงกดดนัจาก Gross margin จากการขายท่ี
ลดลงเป็น 13.7% จาก 14.9% ในปี 2560 เน่ืองจากบริษัทมีการตัง้ค่าเสื่อมสภาพสินค้าล้าสมยัเพ่ิมขึน้ แต่
สามารถชดเชยบางส่วน ได้จาก Gross margin รายได้บริการที่เพ่ิมขึน้เป็น 45.6% จาก 24.5% ปี 2560 
หลัง Apple มีการลดราคาเปล่ียนแบตเตอร่ี iPhone ในร้านตัวแทน บวกกับ ยอดขายรวมที่เติบโตสูง 
15.7% โดยหลักมาจากสินค้ากลุ่มดิจิทัลไลฟ์สไตล์ และกลุ่มโทรศัพท์มือถือ ท่ีเติบโตสูง 18.2% และ 
17.7% ตามลําดบั หนนุให้ SG&A/Sales ลดลงเป็น 12.6% จาก 13.2% ในปี 2560 ทําให้ภาพรวม Net 
profit margin เพ่ิมเป็น 2.6% จาก 2.3% ในปี 2560 

กําไรสุทธิ 1H62 อยู่ท่ี 26.5 ล้านบาท ลดลง 33.3% จากสดัส่วน SG&A/Sales ท่ีสงูขึน้เป็น 13.7% เม่ือ
เทียบช่วงเดียวกนัปีก่อนท่ี 12.6% สาเหตจุากค่าเช่าพืน้ท่ีปรับตวัเพ่ิมขึน้ ทัง้จากสาขาเดิมและสาขาท่ีเปิด
ใหม ่2 แหง่ ในช่วง 1H62 (เพ่ิมจากปี 2561 ท่ี 36 แหง่) รวมถึงคา่ใช้จ่ายพนกังานท่ีปรับสงูขึน้ แตมี่ผลบวก
จาก 1) ยอดขายรวมที่แม้จะเติบโตช้าลงเหลือราว 6.3% yoy ใน 1H62 จาก iPhone ท่ีได้รับความนิยม
ลดลง และ 2) Gross margin ท่ีเพ่ิมเป็น 15.1% จาก 14.8% งวด 1H61 หลังสัดส่วนยอดขายสินค้า
ดิจิทลัไลฟ์สไตล์ (มาร์จิน้สงูกวา่ค่าเฉลี่ย) เพ่ิมขึน้เป็น 46.3% จาก 45% โดยรวม Net profit margin ลดลง
มา อยู่ท่ี 1.7% จาก 2.7% ใน 1H61  

จํานวนยอดขายมือถือในประทศไทย  ตัวอย่างจํานวนผู้ท่ีได้รับการแต่งต้ังเป็นตัวแทน Apple ในไทย 
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สัดส่วนรายได้จาก Apple และกําไรสุทธิ  อัตรากําไรข้ันต้น, อัตรากําไรสุทธิ และ SG&A/Sales 
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1H61 1H62 2560 2561

COM7 คาดราว 40%‐50% 391.1            544.3            608.8            891.1           

CPW 71% 39.7               26.5               64.2               82.4              

SPVI 90% 17.8               27.6               30.5               45.2              

บรษัิททีใ่กลเ้คยีงกัน ยอดขายแบรนด ์Apple ต่อรายไดร้วม
กําไรสุทธิ

อัตรากําไรขัน้ตน้ 1H61 1H62 2560 2561

COM7 12.7% 13.4% 13.5% 13.0%

CPW 14.8% 15.1% 15.1% 14.6%

SPVI 13.0% 11.6% 12.9% 12.7%

SG&A/Sales 1H61 1H62 2560 2561

COM7 9.2% 9.1% 10.2% 9.1%

CPW 12.6% 13.7% 13.2% 12.6%

SPVI 12.2% 10.7% 12.0% 11.7%

อัตรากําไรสุทธิ 1H61 1H62 2560 2561

COM7 3.0% 3.5% 2.7% 3.2%

CPW 2.7% 1.7% 2.3% 2.6%

SPVI 1.5% 1.8% 1.5% 1.7%
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เสนอขายหุ้น IPO รวม 160 ล้านหุ้น ราคา IPO ท่ี 2.38 บาท 

บริษัทฯ จะนําเสนอขายหุ้นต่อประชาชนทัว่ไป และกรรมการ/พนกังานบริษัทฯ (IPO) ครัง้นีจํ้านวน 160 
ล้านหุ้น (หุ้นเพ่ิมทนุใหม่ทัง้หมด) ราคาพาร์ท่ี 0.5 บาท คิดเป็นสดัส่วน 26.67% ของจํานวนหุ้นสามญัท่ี
ออกชําระแล้วทัง้หมดของบริษัทฯ หลงั IPO ท่ี 600 ล้านหุ้น คิดเป็นทนุจดทะเบียนชําระแล้ว 300 ล้านบาท 
เทียบกบั ณ สิน้ มิ.ย.2562 ท่ี 220 ล้านบาท 

โดยภายใต้หลักเกณฑ์ของตลาดหลักทรัพย์ฯ กําหนดให้กรรมการ ผู้ จัดการ และผู้ บริหาร รวมถึงผู้ ท่ี
เก่ียวข้อง และผู้ ถือหุ้น >5% ของทนุชําระแล้ว ห้ามขายหุ้น (Silent Period) สดัสว่น 55% ของทนุชําระแล้ว 
หรือ 330 ล้านหุ้น หลงัเสนอขายหุ้น IPO เป็นระยะเวลา 1 ปีนบัจากวนัแรกท่ีบริษัทเข้าซือ้ขายในตลาดฯ 
(โดยหากครบกําหนด 6 เดือนแรกหลงัเข้าซือ้ขายในตลาดฯ จะสามารถขายได้จํานวน 25% ท่ีเหลือ 75% 
จะขายได้เม่ือครบกําหนด 1 ปี) โดยภายหลังการเสนอขายหุ้น จะมีจํานวนหุ้นท่ีไม่ติด Silent Period 
จํานวน 76.3 ล้านหุ้น หรือคิดเป็น 12.73% ของจํานวนหุ้นทัง้หมดหลงั IPO 

 

 

 

 

 

สัดส่วนยอดขายแบ่งตามช่องทางการจําหน่าย  กําไรข้ันต้นและอัตรากําไรข้ันต้น จากการขายและการบริการ 
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สัดส่วนยอดขายแบ่งตามกลุ่มธุรกิจ 
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เงิน IPO ช่วยหนุนการขยาย ละปรับปรุงสาขา 

โดยวตัถปุระสงค์การขายหุ้นเพ่ิมทนุในครัง้นี ้ของบริษัทฯ สามารถแบง่ได้เป็น 3 สว่น หลกัๆ ดงันี ้

1) ใช้เป็นเงินลงทุนขยายสาขาร้านค้าปลีก .life ของบริษัท ราว 70 ล้านบาท ในช่วงปี 2563 รวม
ทัง้หมด 6 สาขา และร้าน Apple Brand Shop แตจ่ะต้องได้รับอนญุาตจากทาง Apple ก่อน 

2) ใช้ในการปรับปรุงสาขาร้านค้าปลีกปัจจุบนัของบริษัท ราว 18 ล้านบาท คือ ร้าน .life ให้มีความ
ทนัสมยัและมีเอกลกัษณ์มากขึน้ รวมทัง้หมด 3 สาขา ในปี 2563 

3) ท่ีเหลือจะใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนภายใน และเป็นแหล่งเงินลงทุนของโครงการในอนาคตของ
บริษัท ราว 272.24 ล้านบาท 

ราคา IPO คิดเป็น PER 20.6 เท่า เทียบกับ COM7 ท่ี 28.7 เท่า  

หุ้น CPW จะเข้าซือ้ขายในตลาดหลกัทรัพย์ฯ วนัท่ี 18 ต.ค.2562 ภายใต้ราคา IPO ท่ี 2.38 บาท คิดเป็น 
PER ประมาณ 20.6 เท่า (คํานวนจากกําไรสุทธิของบริษัทฯ ในช่วง 4 ไตรมาสล่าสุด, 3Q61-2Q62) คิด
เป็นระดบั PER ใกล้เคียง บริษัทท่ีประกอบธุรกิจคล้ายกนั คือ COM7 และ SPVI ซึง่ปัจจบุนัซือ้ขายท่ี PER 
ราว 28.7 เท่า และ 16.6 เท่า ตามลําดบั ซึง่จะมีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ีราว 22.7 เท่า ใกล้เคียงกบั PER ท่ีราคา IPO 
ของ CPW 

ประเด็นความเส่ียงท่ีสําคัญ 

1) ความเส่ียงจากการไมไ่ด้รับการตอ่สญัญาการเป็นตวัแทนจําหน่ายสินค้า ภายใต้แบรนด์ Apple ใน
ประเทศไทย (แบ่งเป็นสิน้สดุสญัญา 9 สาขา เดือนเม.ย. 63 และอีก 6 สาขา จนกว่าจะมีการบอก
เลิกสญัญา) ซึ่งบริษัทมีรายได้จากการขายและบริการผลิตภณัฑ์แบรนด์ Apple คิดเป็นถึง 71% 
ของรายได้รวม 

2) ความเส่ียงจากความกระจกุตวัของสาขาร้านค้าปลีก ในพืน้ท่ีกรุงเทพฯเป็นหลกั โดยบริษัทมีสาขา
ท่ีเปิดในบริเวณราชประสงค์ เพลินจิต อโศก และสีลม ราว 12 สาขา คิดเป็นราว 1 ใน 3 ของสาขา
ทัง้หมดของบริษัท 
3) ความเส่ียงจากการไม่ได้รับการต่อสญัญาหรือเปลี่ยนแปลงเง่ือนไขในการเช่าพืน้ท่ี เน่ืองจากสาขา
ของบริษัททัง้ 38 แหง่ เป็นการเช่าพืน้ท่ีในห้างสรรพสินค้า และศนูย์การค้าทัง้หมด ซึง่มีอายสุญัญา
เช่าระยะสัน้ไมเ่กิน 3 ปี 

สัดส่วนการถือหุ้นก่อนและหลัง IPO 
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