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 1Q68 Result Notes 

PLANB 
   

4.50 10.60 

  

ฝ่ามรสุมเศรษฐกิจ...กำไรเติบโตต่อทุกไตรมาส  135.56 2.93 
 

• งวด 1Q68 กำไรสุทธิ 193 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 6%YoY กำไรเติบโตต่ำจากการตั้งด้อยค่า
ความนิยมใน BNK48 ส่งผลให้ SG&A สูงกว่าปกติ ขณะที่ธุรกิจหลักยังมีรายได้เติบโตดี 
โดยเฉพาะธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วมทีเ่ติบโตจากมวยเวทีราชดำเนิน   

• กำลังการผลิตสื่องวด 1Q68 อยู่ที่ 2,483 ล้านบาท/ไตรมาส เพิม่จากปีก่อน 138 ล้าน
บาท มาจากการเพิ่มพื้นที่สือ่โฆษณาหลายประเภท และการปรับราคาสื่อสนามบนิขึ้น 
โดยมีอัตราการใช้สื่อโฆษณานอกบ้านเฉลี่ย 67.9% ต่ำกว่างวด 1Q67 ที่ทำได้ 69.7%   

Q 
• แม้กำไร 1Q68 คิดเป็นสัดส่วนเพียง 17% จากประมาณการกำไรทั้งปี แต่ธรรมชาติของ

สื่อนอกบ้านที่จะมีอัตราการใช้สื่อเพิ่มขึน้ไปทำจุดสูงสุดในไตรมาส 4 บวกกับ Synergy 
จากการบริหารสื่อให้ VGI ตั้งแต่ 1 พ.ค  ทำให้กำไรมีโอกาสเปน็ไปตามที่ฝ่ายวจิัยคาดไว้  

• ประเด็นเร่ืองป้ายโฆษณาของบริษัท Hello จำนวน 140 ป้าย จากทั้งหมด 178 ป้าย ไมม่ี
ใบอนญุาตก่อสร้าง แตภ่าครัฐผ่อนผันให้ยื่นเอกสารขออนุญาตได้ และปัจจุบัน Hello ได้
ยื่นเอกสารแล้ว อยู่ระหว่างรอรับใบอนญุาต เชื่อไม่ส่งผลกระทบตอ่ดีลซื้อกิจการ Hello    

 
• ราคาหุ้นปรับตัวลดลง สวนทางทิศทางธุรกิจที่กำลังดีขึ้นเร่ือยๆ หลัง PLANB ควบรวม

อุตสาหกรรมสื่อนอกบ้านมาไว้ในมอืทัง้หมด คงให้น้ำหนักการลงทุน Outperform 
ประเมินราคาเหมาะสมวิธี DCF อยู่ที่ 10.60 บาท   

  
 Consensus Analysis 
 

  
 ที่มา : สายงานวิจัย บล.เอเซียพลัส 
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 ที่มา : Bloomberg 
  

ประมาณการตัวเลขสำคัญทางการเงิน 
        

        

 

 

 
 
 
 
 

  
Technical Chart 

แนวโนม้ราคา : SIDEWAYS DOWN 
แนวรับ :   4.10 บาท 
แนวต้าน :  4.64/5.30 บาท 

  

 

 ESG Assessment 
 

  
 ที่มา : SET 
  

ที่มา : สายงานวิจัย บล.เอเซียพลัส   
    

 

EPS (บาท ) ASPS IAA Cons % diff
2568F 0.26 0.27 -2%
2569F 0.29 0.29 1%

หุ้น
2568F 2569F 2568F 2569F

PLAN B MEDIA 16.42 14.90 1.83 1.72
VGI PCL 72.67 87.20 1.20 1.19
MAJOR CINEPLEX 12.76 11.98 1.24 1.20
ONE ENTERPRISE P 14.89 14.19 0.71 0.71
BEC WORLD PCL 28.14 26.27 1.26 #N/A N/A

PE PBV

ส้ิ น สุ ด 31 ธ.ค . 2566 2567 2568F 2569F 2570F
ก ำไรสทุธิ 911 1,050 1,137 1,268 1,369
Norm Profit 926 1,065 1,137 1,268 1,369
EPS (บำท) 0.21 0.24 0.26 0.29 0.32
DPS (บาท) 0.07 0.12 0.13 0.15 0.16
PER (เท่ำ) 21.2 18.4 17.1 15.3 14.2
Dividend Yield (%) 1.66% 2.59% 2.93% 3.27% 3.53%
BVS (บำท) 2.0 2.3 2.4 2.6 2.7
PBV (เท่า) 2.23 1.99 1.85 1.75 1.64
EV/EBITDA 6.0 5.5 5.3 4.7 4.1

SET ESG Ratings AA
CG Score ดีเลิศ
Anti-corruption ท่ีผ่านการรับรอง Yes

จัดทำโดย ประสิทธิ์ รัตนกิจกมล CFA,CISA 
นักวิเคราะห์ปัจจัยพื้นฐานด้านหลักทรัพย์  
เลขทะเบียนนักวิเคราะห์: 025917 
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งวด 1Q68 กำไรสทุธ ิ193 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 6%YoY 
งวด 1Q68 กำไรสุทธิ 193 ลา้นบาท (-40%QoQ,+6%YoY) ดีกว่าคาด 2% กำไรปรับตัวลงเทียบกับ 4Q67 จาก
ผลกระทบดา้นฤดูกาลที่ธุรกิจสื่อโฆษณานอกบ้านจะมอีัตราการใช้สื่อ (Utilization Rate) สูงทีสุ่ดของปีในไตรมาส 4 
ก่อนที่จะเข้าสู่ช่วง Low Season ในไตรมาสที่ 1 ขณะที่กำไรเติบโตจากช่วงเดียวกนัของปีก่อน ปัจจัยหนุนสำคัญมา
จากรายได้ธุรกิจการตลาดแบบมสี่วนร่วม (Engagement Marketing)  ที่เติบโตสูงถึง 86%YoY อยู่ที ่ 566 ล้าน
บาท บวกกับรายได้ธุรกิจสื่อโฆษณานอกบ้านทีเ่ตบิโต 3%YoY อยู่ที่ 1,685 ล้านบาท  โดยงวด 1Q68 PLANB มี
อัตราการใช้สือ่โฆษณา (Utilization Rate) 67.9% ต่ำกวา่งวด 1Q67 ที่มีอตัราการใช้สือ่ 69.7% เนือ่งจาก PLANB 
มีกำลังการผลติสือ่เพิ่มขึน้จากปกี่อน 138 ล้านบาท เป็น 2,483 ล้านบาท/ไตรมาส จากการเพิม่พืน้ที่สือ่ ได้แก่ สื่อ
ดิจิตอลบนอาคาร Exchange Tower,สื่อบริเวณด่านเก็บเงินค่าทางด่วน ,สือ่ In-Flight และ Media Kit บน
เคร่ืองบินการบินไทย การปรับราคาสื่อในสนามบินให้สอดรับกบัความต้องการทีเ่พิม่ขึ้น การเพิ่มจำนวนจอโฆษณา
ในแพ็คเกจ PLANB TV และป้ายโฆษณาดิจิตอลริมทางด่วนพระราม 4  

กำลังการผลิตสื่อและอัตราการใช้ส่ือโฆษณาของ PLNAB  รายได้แยกตามธุรกิจและอัตรากำไรขั้นต้นของ PLANB 
 

 

 
 

 
 

ท่ีมา : สายงานวิจัย บล.เอเซีย พลัส  ท่ีมา : สายงานวิจัย บล.เอเซีย พลัส 

ธุรกิจการตลาดแบบมสี่วนร่วม (Engagement marketing) ซึ่งประกอบดว้ยธุรกิจ Sport Marketing, Artist 
management และธุรกิจจัดอเีวน้ท์ ที่มีรายไดเ้ตบิโตก้าวกระโดด ส่วนใหญม่าจากธุรกิจมวยเวทรีาชดำเนนิทีท่ำ
รายได้เพิม่ขึ้นอย่างมีนัยสำคัญ หลังการปรับโฉมสนามมวยเป็นแบบ Immersive Dome Projector Screen สร้าง
ประสบการณ์ใหม่ให้กับผู้ชม โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวต่างชาติ สามารถทำรายไดเ้พิม่ขึ้นจาก 121 ลา้นบาท ในงวด 
1Q67 เป็น 230 ล้านบาทในไตรมาสนี้  และธุรกิจ Artist Management ที่มีการเลอืกตั้ง Senbatsu ในเดอืน มี.ค ที่
ผ่านมา สามารถทำรายไดสู้งถึง 151 ล้านบาท เทียบกบังวด 1Q67 ที่มีรายไดเ้พียง 74 ลา้นบาท 

ด้านอัตรากำไรงวด 1Q68 มี Gross margin เฉลีย่ 33.6% เพิ่มขึน้อยา่งชัดเจนจากงวด 1Q67 ที่ 29.2% เนื่องจาก
ธุรกิจการตลาดแบบมสี่วนร่วมมกีำไรดีขึ้นทั้ง ธุรกิจมวยเวทีราชดำเนิน และ ธุรกิจ Music Marketing  ส่วน
ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารอยู่ที่ 310 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 6%YoY คิดเป็น SG&A/sale 13.8% สงูกว่าค่าเฉลี่ยใน
อดตีที่ 12-13% เพราะไตรมาสนีม้ีการตั้งสำรองดอ้ยค่าเงนิลงทนุใน BNK ก้อนสดุท้ายอีก 19.5 ล้านบาท  

กำไรจะไตร่ะดบัขึน้เรือ่ยๆ เริม่รบัค่าจา้งบรหิารสือ่ให ้VGI ตัง้แต ่1 พ.ค 68 
ทิศทางกำไรในช่วงทีเ่หลอืของปนีา่จะไต่ระดับขึน้เร่ือยๆ ซึ่งเปน็ไปตามปกติของธุรกิจสื่อโฆษณานอกบ้านที่จะมีอตัรา
การใช้สื่อเพิ่มขึ้นจากจุดต่ำสุดในไตรมาสแรกไปทำจุดสูงสดุในไตรมาสสดุท้ายของป ี สนิค้าทีล่งโฆษณามากขึน้ใน
ไตรมาส 2 ได้แก ่รถยนต์ EV และกลุ่มสนิค้าอาหารและเคร่ืองดืม่ รวมไปถึงเคร่ืองปรับอากาศที่ทำการตลาดในช่วง
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ฤดูร้อน นอกจากนี้ PLANB จะเร่ิมเข้าไปรับจ้างบริหารการขายสือ่โฆษณาให้กับ VGI เร่ิมตั้งแต่วนัที่ 1 พ.ค 68 โดย 
PLANB จะเข้าไปดูแลสือ่ Transit (สือ่โฆษณาบน Network ทั้งหมดของ BTS ทั้งรถไฟฟ้าสายสีเขียว ชมพ ูเหลอืง) 
สื่อโฆษณาในอาคารและลฟิท์ และสือ่ Outdoor ของ VGI ไม่รวมสือ่บนเรือ และได้รบัค่าตอบแทนเป็นคา่ 
Management Fee อตัรา 3-5% ของรายไดท้ี่ PLANB ขายสือ่ให้กับ VGI ได้ ประเมินจะสร้างกำไรส่วนเพิ่มให้กับ 
PLANB ไม่ต่ำกว่าเดือนละ 5 ลา้นบาท ไม่รวมผลตอบแทนเพิ่มเตมิ (Incentive fee) หาก PLANB สามารถทำกำไร
ได้เกินกวา่ทีต่กลงไว้กับ VGI  ฝ่ายวิจัยมองว่าความร่วมมือกบั VGI คร้ังนี้ถือเป็นจุดเปลี่ยนคร้ังสำคัญของ
อุตสาหกรรมสือ่นอกบ้าน เพราะการขายสือ่โฆษณาของ PLANB และ VGI จะกลายเปน็ทีมเดยีวกนั มีการแบ่งปนั
ข้อมลูและทรัพยากรร่วมกัน ก่อให้เกิดพลังร่วมทั้งในเชิงของ Product ที่จะถูก Bundle เป็น Package ใหม่ที่สร้าง 
Impact ทางการตลาดมากขึน้ เพิ่มอำนาจการต่อรองกับ Supplier และการบริหารจัดการสินทรพัย์และบุคลากร
ร่วมกันให้เกิดประสิทธิภาพสูงสดุ จุดประสงค์เพื่อดึงเมด็เงินโฆษณาจากเจ้าของแบรนด์สนิค้าและเอเจนซี่โฆษณามา
สู่สือ่โฆษณานอกบ้านมากข้ึน โดยมีเปา้หมายที่จะเพิ่มส่วนแบ่งการตลาดของสื่อนอกบ้านขึน้มาอยูท่ี ่ 25-30% ให้
ทัดเทียมกบัประเทศพัฒนาแล้ว จากปัจจุบันอยู่ที่ 17% นอกเหนอืจากธุรกิจสื่อโฆษณานอกบ้านแลว้ ธุรกิจมวยเวที
ราชดำเนนินา่จะเปน็อีกธุรกิจที่สร้างการเตบิโตอย่างมากในช่วงทีเ่หลือของปีและมีโอกาสสูงมากที่ธุรกิจมวยจะทำ
รายได้ในปนีี้ได้เกนิกว่าเป้าหมายที่ PLANB ตั้งไวท้ี่ 800 ล้านบาท 

ดลีซือ้กิจการ Hello มมีาตรการทีช่ว่ยลดความเสีย่งได ้ 
ที่ประชุมสามัญผู้ถอืหุ้นประจำป ี 2568 วันที่ 29 เม.ย 68 มีมตอินุมตัิธุรกรรมดีลการซื้อกิจการ บริษัท ฮลัโล 
บางกอก แอล อ ีด ีจำกัด (Hello LED) วงเงนิ 4,000 ล้านบาท ขัน้ตอนตอ่ไป PLANB จะมีการเพิ่มทุนแบบ PP ให้กับ 
VGI และวนิ ฮาร์เวสต์ ภายใน 90 วัน เพื่อนำเงนิไปชำระค่าหุ้น Hello LED โดยรายงานความเหน็ทีป่รึกษาทางการ
เงินอสิระเกี่ยวกับดลีที่ PLANB เข้าซื้อหุน้สามัญทั้งหมดของ Hello LED มีการระบุความเสีย่งเกี่ยวกับป้ายโฆษณา
ที่ไม่มีใบอนุญาตก่อสร้างจำนวน 140 ป้าย จากป้ายทั้งหมด 178 ป้าย ซึ่งอาจถูกสั่งให้ดำเนนิการแก้ไขให้ถูกต้อง
ตาม พ.ร.บ. ควบคุมอาคาร และในกรณีที่แก้ไขไม่ได้อาจต้องถูกร้ือถอนปา้ยโฆษณา อยา่งไรก็ตาม ฝ่ายวิจัยประเมิน
ความเสี่ยงประเด็นนี้ไม่มาก เนือ่งจากกระทรวงมหาดไทยได้ออกกฏกระทรวงว่าด้วยการควบคุมปา้ย (ฉบับที่ 2) 
พ.ศ 2567 โดยผ่อนผนัให้ป้ายทีไ่ม่มีใบอนุญาตสามารถยื่นขอใบอนุญาตภายในวนัที่ 7 เม.ย 68 ซึ่ง Hello ได้ยืน่
เอกสารทั้งหมดแลว้ก่อนวันที่ 7 เม.ย 68 นอกจากนี้ในสัญญาซือ้ขายหุ้นยังมีการระบุให้ Hello ตอ้งยื่นขอใบอนุญาต
ก่อสร้างให้ครบถ้วนทุกป้ายกอ่นวันที่จะซือ้ขาย (Closing Date) รวมไปถึงการรับประกันของผู้ขายที่จะชดเชย
ค่าเสียหายให้แก่ PLANB จำนวนไม่เกิน 3,800 ล้านบาท ครอบคลมุไปถึงความเสียหายตา่งๆทีเ่กิดขึน้จากดีลนี ้

ราคาหุน้ลดลง สวนทางปจัจยัพืน้ฐานทีแ่ขง็แกรง่ขึน้ ใหน้ำ้หนกัลงทนุ Outperform  
ราคาหุ้น PLANB ปรับตัวลดลงต่อเนือ่งกว่า 37% หลังการประกาศดีลซือ้กิจการ Hello และการเข้าบริหารสือ่ให้ 
VGI ในวันที่ 13 ก.พ 68 ซึ่งฝ่ายวจัิยมองวา่ไม่สมเหตุสมผล เพราะการเข้าทำดีลดังกล่าว ถือเป็นผลบวกอย่างมาก
ต่อ PLANB ทั้งในเชิงกำไรตอ่หุ้นที่จะปรับขึ้นไดเ้พิ่มขึน้จากเดิม และยังมี Synergy ต่างๆที่จะเกิดขึน้ตามมา หลังการ
รวมทีมขายโฆษณาของ PLANB และ VGI เป็นทีมเดียวกัน นอกจากนี้ทิศทางกำไรจะขยับขึน้ทุกไตรมาสในช่วงที่
เหลือของปตีามอัตราการใช้สื่อที่เพิ่มขึ้นและการปรับขึน้ค่าโฆษณา โดยกำไรจะทำจุดสูงสดุใน 4Q68 ประเมิน Fair 
value ภายใต้วิธี DCF จะได้ราคาเหมาะสมที่ 10.60 บาท ให้นำ้หนักลงทุน Outperform 
 
 
 
 
 
 



 

- 4 - 
 

16 May 2025 

การดำเนนิการดา้น ESG ของ PLANB 
ENVIRONMENT : นอกเหนือจากเป็นผู้ให้บริการสือ่โฆษณานอกบ้าน PLANB ได้ให้ความสำคญัต่อการสร้าง
สภาพแวดล้อม โดยการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากปริมาณการปลอ่ยแสงของหลอดไฟจากป้ายสือ่โฆษณา
ประเภทตา่ง ๆเพือ่บรรเทาผลกระทบทีอ่าจเกิดขึ้นต่อชุมชน สังคม และสิ่งแวดลอ้ม และส่งเสริมการก่อสร้างป้าย
โฆษณาโดยเลอืกใช้วัสดุอปุกรณท์ี่เปน็มิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม  

SOCIAL : ให้ความสำคัญต่อกระบวนการทำงาน ซึ่งเปน็หนึ่งในปัจจัยที่ส่งผลกระทบตอ่สังคม ชุมชน และสิ่งแวดล้อม 
โดย PLANB ดำเนินงานด้วยความสำนึกและความรับผดิชอบของสังคม จะนำพาไปสู่การพฒันาทีย่ั่งยืนทั้งในระดบั
ชุมชนและระดบัประเทศตอ่ไป 

GOVERNANCE : ส่งเสริมให้พนักงานกลา้คิด กล้าทำ และกล้านำเสนอแนวทางใหม่ๆโดยยึดหลกั OPEN DOOR 
สนับสนนุให้พนักงานนำเสนอความคิดแก่ผู้บริหารตลอดเวลา และมีนโยบายที่ชัดเจนในการปฎบิตัิตอ่แรงงานดว้ย
ความถูกตอ้ง เปน็ธรรม และเคารพสิทธิมนุษยชนตามหลักสากลอยา่งเคร่งครัดและให้ความสำคัญต่อการสร้าง
สภาพแวดล้อมในการทำงานที่ปลอดภยัและถูกตอ้งตามหลักอาชวีอนามัย รวมถึงให้โอกาสผูพ้ิการทำงานกบั
บริษัท 

ESG COMMENT: ป้ายโฆษณากลางแจ้งสว่นใหญ่ของ PLANB ตั้งอยู่บนทำเลที่มีผู้คนสัญจรหนาแนน่และตอ้ง
ได้รับสัญญาสมัปทานจากเจ้าของพื้นที่ ดังนั้นประเดน็เร่ืองความปลอดภัย และการเปลี่ยนแปลงข้อกฏหมาย
เกี่ยวกับป้ายโฆษณาจึงมีความสำคัญตอ่การประกอบธุรกิจอย่างมาก โดย PLANB ได้ให้ความสำคัญกับการ
ดำเนินธุรกิจโดยมีความรับผดิชอบตอ่สังคมอย่างสูงสุด และมกีารบริหารจัดการตามหลักธรรมาภิบาลและการ
กำกับดูแลกิจการที่ดี ส่งผลให้บรษิัทได้รับคัดเลอืกให้เป็นสมาชิกของกลุ่มหุ้นยั่งยืน 4 ปตีิดต่อกนั (2564-2567) 
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ผลประกอบการ 1Q68 

ที่มา : สายงานวิจัย บล.เอเซียพลัส
 

MEDIA CAPACITY ของ PLANB  SYNERGY จากดีลซือ้ HELLO และบริหารสื่อ VGI 
 

 

  
 

 
 
 

ท่ีมา : PLANB  ท่ีมา : PLANB 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Key Data (ล้านบาท) 2Q66 3Q66 4Q66 1Q67 2Q67 3Q67 4Q67 1Q68 %QoQ %YoY 2567 2566 %YoY
ยอดขำย 2,015 2,141 2,480 1,940 2,221 2,553 2,423 2,251 -7% 16% 9,138 8,365 9%
ตน้ทนุขำย 1,414 1,486 1,666 1,373 1,511 1,863 1,646 1,495 -9% 9% 6,393 5,861 9%
ก ำไรขัน้ตน้ 601 654 814 567 710 691 777 755 -3% 33% 2,745 2,504 10%
ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำย 265 265 370 292 310 283 328 310 -6% 6% 1,213 1,130 7%
ดอกเบีย้จำ่ย 68 68 65 60 57 56 54 65 19% 8% 227 256 -11%
ก ำไรจำกกำรด ำเนินงำน 225 261 308 183 277 282 338 212 -37% 16% 1,065 926 15%
ก ำไรสุทธิ 227 261 291 181 264 282 323 193 -40% 6% 1,050 911 15%
รำยกำรพิเศษ 2 0 -17 0 0 0 -15 -19 -15 -15
ก ำไรต่อหุน้ 0.05 0.06 0.07 0.04 0.06 0.06 0.08 0.04 -40% 6% 0.24 0.21 15%
Gross Margin 29.8% 30.6% 32.8% 29.2% 32.0% 27.0% 32.1% 33.6% 30.0% 29.9%
SG&A/Sale 13.1% 12.4% 14.9% 15.0% 14.0% 11.1% 13.5% 13.8% 13.3% 13.5%
Net Gearing 0.55 0.47 0.42 0.36 0.38 0.32 0.36 0.34 0.36 0.42
Book value 1.93 2.00 2.02 2.09 2.26 2.27 2.32 2.23 2.32 2.02
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ประมาณการผลการดำเนนิงานป ี2568-2570 ของ PLANB 

ที่มา : สายงานวิจัย บล.เอเซียพลัส
 
 
 

งบก ำไรขำดทุน (ลา้นบาท) งบกระแสเงินสด (ลา้นบาท)
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2567 2568F 2569F 2570F สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2567 2568F 2569F 2570F
ยอดขาย 9,138 8,753 9,198 9,669 กระแสเงนิสดจากการด าเนินงาน
ตน้ทุนขาย 6,393 6,104 6,398 6,708 ก าไรกอ่นภาษีเงนิได้ 1,412 1,450 1,617 1,747

ก าไรขัน้ตน้ 2,745 2,649 2,800 2,961 รายการเปลี่ยนแปลงทีไ่ม่กระทบเงนิสด 4,211 3,843 4,110 4,339

คา่ใชจ่้ายในการขายและบรหิาร 1,198 1,112 1,168 1,228 คา่เสื่มราคาและตดัจ าหน่าย 2,534 2,393 2,493 2,593

ดอกเบี้ยจ่าย 227 200 134 131 ก าไร/ขาดทุนจาก Fx ทีไ่ม่ไดร้บัรู้ 0 0 0 0

คา่ใชจ่้ายอื่น 0 0 0 0 อื่นๆ 0 0 0 0

รายไดอ้ื่น 100 114 120 145 เพิม่/ลด จากกจิกรรมการด าเนินงาน -367 -134 -56 -62

ก าไรสุทธกิอ่นหกัภาษี 1,412 1,450 1,617 1,747 กระแสเงนิสดจากการด าเนินงานสุทธิ 3,316 3,419 3,731 3,928

ภาษีเงนิได้ 307 290 323 349 กระแสเงนิสดจากการลงทุน
ส่วนของผูถ้อืหุน้รายย่อย 54 23 26 28 เพิม่/ลด จากการลงทุนระยะสัน้ 2 0 0 0

รายการพเิศษอื่น ๆ 0 0 0 0 เพิม่/ลด จากการลงทุนทีเ่กีย่วขอ้ง -4 0 0 0

ก าไรสุทธิ 1,050 1,137 1,268 1,369 เพิม่/ลด จากสนิทรพัยถ์าวร -881 -700 -700 -700

ก าไรจากการด าเนินงาน 1,065 1,137 1,268 1,369 กระแสเงนิสดจากการลงทุนสุทธิ -836 -1,500 -1,600 -1,700

EPS 0.24 0.26 0.29 0.32 กระแสเงนิสดจากการจดัหาเงนิ
เพิม่/ลด เงนิกู้ -450 -200 -165 0

การเตบิโตของยอดขาย 9.2% -4.2% 5.1% 5.1% เพิม่/ลด ทุนและส่วนเกนิมูลคา่หุน้ 8 0 0 0

การเตบิโตของก าไรจากการด าเนินงาน 15.0% 6.7% 11.5% 8.0% ลด จ่ายปันผล -821 -569 -634 -685

อตัราส่วนก าไรขัน้ตน้ 30.0% 30.3% 30.4% 30.6% กระแสเงนิสดจากการจดัหาเงนิสุทธิ -2,816 -1,089 -1,318 -1,203

อตัราส่วนก าไรจากการด าเนินงาน 11.7% 13.0% 13.8% 14.2% เพิม่/ลด เงนิสดสุทธิ -337 830 813 1,025

งบก ำไรขำดทุนรำยไตรมำส (ลา้นบาท) งบดุล (ลา้นบาท)
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2Q67 3Q67 4Q67 1Q68 สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2567 2568F 2569F 2570F
ยอดขาย 2,221 2,553 2,423 2,251 เงนิสดและเทยีบเท่าเงนิสด 754 1,584 2,397 3,422

ตน้ทุนขาย 1,511 1,863 1,646 1,495 ลูกหนี้การคา้ 3,077 2,976 3,127 3,287

ก าไรขัน้ตน้ 710 691 777 755 สนิคา้คงเหลอื 18 9 9 10

คา่ใชจ่้ายในการขาย 310 283 313 290 สนิทรพัยห์มุนเวยีนอื่น 166 219 230 242

ดอกเบี้ยจ่าย 57 56 54 65 ทีด่นิ อาคาร และอุปกรณ์ สุทธิ 4,406 3,963 3,420 2,777

คา่ใชจ่้ายอื่น 3 4 5 7 สนิทรพัยร์วม 16,678 16,754 16,839 17,148

รายไดอ้ื่น 20 26 22 8 เจา้หนี้การคา้ 1,719 1,751 1,840 1,934

ก าไรสุทธกิอ่นหกัภาษี 363 378 422 391 หนี้สนิหมุนเวยีนอื่น 96 44 46 48

ภาษีเงนิได้ 78 79 96 89 หนี้สนิทีม่ภีาระดอกเบี้ย ระยะสัน้ 1,422 1,102 818 700

ส่วนของผูถ้อืหุน้รายย่อย 21 16 2 109 หนี้สนิทีม่ภีาระดอกเบี้ย ระยะยาว 2,811 2,411 2,011 1,611

รายการพเิศษอื่น ๆ 0 0 -15 -19 หนี้สนิรวม 6,716 6,000 5,425 5,021

ก าไรสุทธิ 264 282 323 193 ทุนทีช่ าระแล้ว 429 431 431 431

ก าไรจากการด าเนินงาน 277 282 338 212 ส่วนเกนิมูลคา่หุน้ 6,726 6,923 6,923 6,923

EPS 0.06        0.06        0.08        0.04        ก าไรสะสม 2,613 3,182 3,816 4,501

ส่วนของผูถ้อืหุน้ 9,963 10,754 11,414 12,127

ยอดขาย (QoQ) 14.5% 15.0% -5.1% -7.1%

ก าไรขัน้ตน้ (QoQ) 25.1% -2.7% 12.5% -2.8% ส่วนของผูถ้อืหุน้รายย่อย 240 263 289 317

ก าไรจากการด าเนินงาน (QoQ) 51.8% 2.0% 19.6% -37.3% หนี้สนิและส่วนของผูถ้อืหุน้ 16,678 16,754 16,839 17,148

อัตรำส่วนทำงกำรเงิน สมมติฐำนในกำรท ำประมำณกำร
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2567 2568F 2569F 2570F สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2567 2568F 2569F 2570F
อตัราส่วนสภาพคล่อง (เท่า) 1.20        1.54        1.92        2.30        Media Capacity 9,613 9,803 10,199 10,613

อตัราส่วนสภาพคล่องหมุนเรว็ (เท่า) 1.04        1.35        1.73        2.11        Utilization Rate 76% 75% 75% 76%

อตัราส่วนหมุนเวยีนลูกหนี้การคา้ (เท่า) 2.97        2.94        2.94        2.94        Gross margin เฉลี่ย 29.7% 29.9% 30.1% 30.2%

อตัราส่วนหมุนเวยีนสนิคา้คงเหลอื (เท่า) 508         1,000     1,000     1,000     SG&A/Sale 13.1% 12.7% 12.7% 12.7%

อตัราส่วนหมุนเวยีนเจา้หนี้การคา้ (เท่า) 5.31        5.00        5.00        5.00        Effective tax rate 21.8% 20.0% 20.0% 20.0%

หนี้สนิต่อส่วนผูถ้อืหุน้ 0.67        0.56        0.48        0.41        

Net Gearing 0.35        0.18        0.04        net cash

ผลตอบแทนจากสนิทรพัยเ์ฉลี่ย 6.4% 6.8% 7.5% 8.1%

ผลตอบแทนจากผูถ้อืหุน้เฉลี่ย 11.1% 11.0% 11.4% 11.6%


